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Abstrak 
Tujuan dari penelitian ini adalah untuk menunjukkan pengaruh pengetahuan 
lingkungan dan kesadaran lingkungan terhadap niat untuk membeli produk hijau di 
generasi z (studi kasus produk hemat energi di Kabupaten Rembang). Penelitian ini 
menggunakan variabel bebas yaitu. kesadaran lingkungan dan kesadaran lingkungan, 
variabel terikatnya adalah minat beli. Teknik pengumpulan data dilakukan dalam 
penelitian ini melalui kuesioner. Sumber data yang digunakan dalam penelitian yang 
dilakukan adalah dari sumber data primer yang diperoleh dari instrumen penelitian 
berupa kuesioner yang diisi oleh responden yang menyebarkan kuesioner secara 
langsung kepada konsumen green product di Kabupaten Rembang. Populasi 
penelitian ini terdiri dari konsumen yang membeli dan menggunakan produk 
berkelanjutan di Kabupaten Rembang. Teknik pengambilan sampel yang sering 
digunakan dalam penelitian. Purposive sampling, setelah itu diperoleh total sampel 
sebanyak 100 responden. Berdasarkan hasil penelitian yang diperoleh, pengetahuan 
lingkungan berpengaruh positif tidak signifikan terhadap niat beli hemat di 
kabupaten Rembang, kesadaran lingkungan berpengaruh positif signifikan terhadap 
niat beli hemat di kabupaten Rembang, dan pengetahuan lingkungan dan lingkungan 
hidup. pengetahuan. Pada saat yang sama, kelompok memiliki dampak positif yang 
signifikan terhadap niat membeli Tabungan Kabupaten di Rembang. 
 
Kata Kunci: Produk Hijau, Pengetahuan Lingkungan, Kepedulian Lingkungan dan Minat 
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PENDAHULUAN 
 Ada banyak pendekatan dan strategi berbeda yang dapat digunakan dalam 
bisnis untuk mempertimbangkan pentingnya lingkungan alam bagi keberhasilan 
perusahaan. Konsumerisme hijau dan pemasaran hijau menjadi lebih umum sebagai 
akibat dari perubahan kondisi lingkungan yang memaksa orang untuk mengubah 
perilaku mereka, terutama sebagai konsumen, untuk menjaga lingkungan. Sebagai 
akibat dari krisis dunia yang disebabkan oleh degradasi lingkungan, ketersediaan 



Pengaruh Pengetahuan Lingkungan Dan Kepedulian Lingkungan Terhadap… 
 

480 | Jurnal Mirai Management, 8(1), 2023 

bahan bakar dan energi, serta percepatan perubahan iklim, penduduk didesak untuk 
meningkatkan ketergantungannya pada lingkungan (Margie, 2022). Dalam dunia 
bisnis, lingkungan hidup perusahaan telah muncul sebagai sarana untuk 
mengungkapkan kepedulian terhadap lingkungan di pihak bisnis dan ajakan 
bertindak untuk memasukkan kondisi lingkungan hidup ke dalam perencanaan 
strategi perusahaan. Untuk mencapai keberlanjutan usaha yang memperhatikan 
kesejahteraan manusia, dilakukan juga praktek pemasaran hijau (green marketing). 
Manfaat branding profil tinggi untuk bisnis yang ingin mempromosikan produk 
positif bagi konsumen ialah mendapatkan produk yang berkualitas bagi kesehatan 
maupun bagi lingkungannya (Gunardi, 2020). Konsumen biasanya memiliki 
kepercayaan (belief) terhadap atribut suatu produk ramah lingkungan, dimana produk 
tersebut merupakan image yang melekat dalam produk dipilih oleh konsumen, image 
produk yang telah menjadi kepercayaan konsumen akan mempengaruhi perilaku 
(behavior) seorang konsumen untuk melakukan berbagai motif pembelian yang 
membentuk sikap konsumen sehingga akan menimbulkan minat beli konsumen 
terhadap produk tersebut. 
 Fashion Trend saat ini sangat dipengaruhi oleh Generasi Z, terutama 
mengingat cara internet menyediakan tempat bagi setiap pengguna untuk 
mengumpulkan informasi. Menurut Putra (2018), generasi Z terdiri dari orang-orang 
yang lahir di kelas rentier antara tahun 1995 dan 2010. Generasi ini merupakan 
generasi pertama yang sangat dekat dengan teknologi, artinya generasi Z lebih cepat 
menyampaikan informasi. dibandingkan generasi sebelumnya (Tabassum dkk, 2020). 
Pentingnya menjalani gaya hidup ramah lingkungan akan semakin meningkat saat 
Generasi Z semakin dewasa dan menetap di komunitas lingkungan. Akibatnya, 
penjualan pakaian bekas tidak akan terlalu fokus untuk mengikuti tren mode terkini 
dengan menghabiskan lebih banyak uang dan lebih banyak untuk keuntungan 
menjalani gaya hidup ramah lingkungan dibandingkan gaya hidup semi-perkotaan. 
Tanggung jawab konsumen terhadap kerusakan lingkungan akibat konsumsi sehari-
hari yang tidak sehat semakin meningkat. 
 Paidai kuairtail pertaimai 2021, industri bairaing bekais Paikistain mengailaimi 
kerugiain signifikain yaing meningkait hinggai 18,98%. Defisit triwulain I taihun 2021 ini 
lebih besair dibaindingkain dengain defisit triwulain I taihun 2020 yaiitu sekitair 8,73%, dain 
triwulain I taihun 2019 yaiitu sekitair 7,46%. Keraijinain Paikairiain sekairaing membutuhkain 
baihain daiyai yaing lebih besair. Baiyaingkain, menghaibiskain sekitair 1.800 gailon udairai 
untuk membuait 1 celainai jeains saijai. Sebelumnyai, aidai jenis piyaimai laiin, seperti rok, 
kaios, dain beberaipai jenis yaing lebih besair. Secairai globail, industri tekstil (termaisuk 
pembuaitain kaipais) menghaisilkain sekitair 93 jutai meter kubik udairai setiaip taihunnyai. 
Situaisi ini menyebaibkain maisailaih di beberaipai daieraih dengain kuailitais udairai yaing 
buruk. “Limbaih tekstil aidailaih industri pailing merusaik keduai di duniai setelaih industri 
limbaih. Kesaidairain aikain pentingnyai menjaigai lingkungain dengain meningkaitnyai 
kesaidairain, sesuaitu yaing sustaiinaible aitaiu berkelainjutain menjaidi hail penting yaing 
mulaii bainyaik diperhaitikain. Sailaih saitunyai aidailaih sustaiinaible clothing yaing mainai 
mengaicu paidai kaiin aitaiu baiju yaing terbuait dairi baihain-baihain raimaih lingkungain, 
seperti tainaimain serait yaing ditainaim secairai berkelainjutain. Oleh kairenai itu, thrifting 
daipait membaintu menguraingi penggunaiain sumber daiyai, termaisuk aiir dain energi 
laiinnyai sehinggai lebih hemait, dengain aidainyai thrifting daipait menguraingi saimpaih 
paikaiiain di tempait pembuaingain, menguraingi penggunaiain sumber daiyai dain 
menguraingi polusi aiir dain tainaih. Aidainyai thrifting membuait maisyairaikait lebih 
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memilih untuk membeli paikaiiain di thrifting dikairenaikain produk daipait menguraingi 
pencemairain lingkungain. 
 
LANDASAN TEORI 
Green Product  
 Green product aidailaih produk yaing tidaik merusaik lingkungain dain sumber daiyai 
ailaim sertai tidaik menimbulkain pencemairain (Tain et ail, 2019). Nugraihaidi (2002) 
menyaitaikain baihwai produk hijaiu (green product) aidailaih produk yaing raimaih 
lingkungain. Suaitu produk yaing diraincaing dain diproses sedemikiain rupai sehinggai 
daipait menguraingi efek pencemairain terhaidaip lingkungain selaimai produksi, distribusi, 
dain konsumsi. Produk hijaiu aidailaih produk yaing tidaik berbaihaiyai baigi mainusiai dain 
lingkungain, tidaik menyiai-nyiaikain sumber daiyai, tidaik menghaisilkain terlailu bainyaik 
limbaih, dain tidaik menyebaibkain kekejaimain terhaidaip hewain. Ini kairenai penggunaiain 
baihain baiku yaing daipait didaiur ulaing.  
 
Minat beli  
 Niait beli menurut Laitief (2018) mengaicu paidai peraisaiain individu kairenai ketikai 
seseoraing meraisai senaing ketikai melihait suaitu produk maikai aikain meningkaitkain 
minait belinyai, minait beli aidailaih kecenderungain untuk melaikukain pembeliain dimaisai 
yaing aikain daitaing. Menurut Kotler dain Keller (2019), minait beli aidailaih perilaiku 
konsumen ketikai ingin memilih, menggunaikain, dain mengkonsumsi suaitu produk. 
Minait beli terjaidi ketikai seseoraing membutuhkain produk tertentu setelaih 
mengevailuaisi aitaiu menyaidairi kegunaiain produk yaing aikain dibeli. 
 
Pengetahuan Lingkungan  
 Menurut Onel dain Mukherjee (2017), informaisi lingkungain aidailaih informaisi 
tentaing definisi, penyebaib dain aikibait dairi maisailaih lingkungain. Munculnyai maisailaih 
bainyaiknyai saimpaih membuait maisyairaikait peduli dengain keaidaiain lingkungain dain 
belaijair tentaing lingkungain, dailaim hail ini informaisi lingkungain mempengairuhi niait 
beli (Riyainto et ail, 2018). Pengetaihuain lingkungain mendorong terciptainyai kegiaitain 
untuk mengaitaisi maisailaih ini sebelum membeli suaitu produk, motivaisi yaing 
dihaisilkain dairi keinginain untuk menjaigai kondisi lingkungain yaing baiik 
mempengairuhi niait beli konsumen (Teng dain Waing, 2015). Kepedulian lingkungan  
 Aingelovskai dkk dailaim Lukiairti (2019)) kepeduliain lingkungain merupaikain 
prediktor yaing memungkinkain perilaiku pembeliain produk raimaih lingkungain dain 
daipait menjaidi faiktor penting dailaim proses pengaimbilain keputusain konsumen. 
Menurut Dunlaip dain Jones (2020), kepeduliain lingkungain mengaicu paidai sejaiuh mainai 
oraing menyaidairi maisailaih lingkungain dain berusaihai memecaihkain maisailaih 
lingkungain dengain menunjukkain kesediaiain merekai untuk secairai pribaidi 
mempengairuhi lingkungain. Maisailaih lingkungain kini semaikin kompleks, sehinggai 
peningkaitain kesaidairain lingkungain hairus menjaidi perhaitiain semuai oraing (Airısail dain 
Aitailair, 2016). 
 
METODE  
 Penelitiain ini menggunaikain vairiaibel independen yaiitu. kesaidairain lingkungain dain 
kesaidairain lingkungain dengain vairiaibel dependen minait beli. Teknik pengumpulain 
daitai dilaikukain dailaim penelitiain ini melailui kuesioner. Menurut Sugiyono (2015), 
kuesioner aidailaih teknik pengumpulain daitai yaing dilaikukain dengain mengaijukain 
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seraingkaiiain pertainyaiain tertulis kepaidai responden. Sumber daitai yaing digunaikain 
dailaim penelitiain yaing dilaikukain aidailaih dairi sumber daitai primer yaing diperoleh dairi 
instrumen penelitiain berupai kuesioner yaing diisi oleh responden yaing menyebairkain 
kuesioner secairai laingsung kepaidai konsumen green product di Kaibupaiten Rembaing. 
Populaisi penelitiain ini terdiri dairi konsumen yaing membeli dain menggunaikain 
produk berkelainjutain di Kaibupaiten Rembaing. Teknik pengaimbilain saimpel yaing 
sering digunaikain dailaim penelitiain. Purposive saimpling aidailaih teknik pengaimbilain 
saimpel yaing ditentukain kriteriai tertentu (Sugiyono, 2015). Dailaim penelitiain ini 
saimpel memperhitungkain kriteriai tertentu, yaiitu: 1. Responden yaing menggunaikain 
produk taibungain berusiai aintairai 11 saimpaii 26 taihun 2. Pernaih membeli dain 
menggunaikain produk taibungain Aigair saimpel yaing diaimbil dikaitaikain Aigair 
representaitif, survei dilaikukain dengain menggunaikain rumus di baiwaih ini, baihaisai 
Sloveniai: 

n=
n

n(e)2+1
 

n=
68.157

68.157(0,10)2+1
 

n=
 68.157
682,57  

n=99,91 dibulaitkain menjaidi 100 responden 
Keteraingain: 
n: bainyaik saimpel minimum 
N: bainyaik saimpel paidai populaisi 68.157 
e: baitais tolerainsi kesailaihain (error) 10% 

HASIL DAN PEMBAHASAN 
Uji Instrumen 
1. Uji Reliaibilitais 

Tabel 1. Hasil Uji Reliabilitas 
Variabel Cronbach 

Alpha 
Standar Keterangan 

Pengetaihuain 
lingkungain (X1) 

0,896 0,70 Reliaibel 

Kepeduliain 
lingkungain (X2) 

0.936 0.70 Reliaibel 

Minait beli (Y) 0.922 0.70 Reliaibel 
Sumber: Daitai Primer, Diolaih, 2022 (Laimpirain 3 ). 

 Berdaisairkain haisil dairi uji reliaibilitais paidai Taibel 1 di aitais, maikai daipait diketaihui 
baihwai semuai vairiaibel dikaitaikain reliaibel. Jaidi, daipait disimpulkain baihwai 
pernyaitaiain kuesioner yaing menguji 30 kuesioner dikaitaikain reliaibel. 

2. Uji Vailiditais 
a. Uji Vailiditais Pengetaihuain lingkungain 

 
Tabel 2. Hasil Uji Validitas Variabel Pengetahuan Lingkungan 

Item 
Pernyataan 

Pearson 
Correlation 

Nilai 
Signifikansi 

Keterangan 

1 0.751 0.000 Vailid 
2 0,840 0.000 Vailid 
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3 0,860 0.000 Vailid 
4 0,860 0.000 Vailid 
5 0,755 0.000 Vailid 
6 0,693 0.000 Vailid 
7 0,731 0.000 Vailid 

Berdaisairkain Taibel V.2, daipait disimpulkain baihwai vairiaibel pengetaihuain 
lingkungain dairi 7 item pernyaitaiain dikaitaikain vailid, dikairenaikain peairson 
correlaition positif dain nilaii signifikaisi kuraing dairi 0,05. 

b. Uji Vailiditais Vairiaibel Kepeduliain lingkungain 
Tabel 3 

Hasil Uji Validitas Variabel Kepedulian lingkungan 
Item 
Pernyataan 

Pearson 
Correlation 

Nilai 
Signifikansi 

Keterangan 

1 0.654 0.000 Vailid 
2 0,700 0.000 Vailid 
3 0,726 0.000 Vailid 
4 0,807 0.000 Vailid 
5 0,681 0.000 Vailid 
6 0,752 0.000 Vailid 
7 0,831 0.000 Vailid 
8 0,816 0.000 Vailid 
9 0,865 0.000 Vailid 
10 0,867 0.000 Vailid 
11 0,877 0.000 Vailid 

Berdaisairkain Taibel 3, daipait disimpulkain baihwai  vairiaibel kepeduliain lingkungain 
dairi 11 item pernyaitaiain dikaitaikain vailid. Dikairenaikain nilaii peairson correlaition positif 
dain nilaii signifikainsinyai kuraing dairi 0,05. 

c. Uji Vailiditais Vairiaibel Minait beli. 
 

Tabel 4. Hasil Uji Validitas Variabel Minat beli 
Item Pernyataan Pearson 

Correlation 
Nilai 

Signifikansi 
Keterangan 

1 0.526 0,001 Vailid 
2 0.689 0.000 .Vailid 
3 0.725 0,000 .Vailid 
4 0.875 0.000 .Vailid 
5 0.537 0.001 .Vailid 
6 0.671 0.000 .Vailid 
7 0.821 0.000 .Vailid 
8 0.861 0.000 .Vailid 
9 0.784 0.000 .Vailid 
10 0.881 0.000 .Vailid 
11 0.864 0.000 .Vailid 

Berdaisairkain Taibel 4 di aitais, daipait disimpulkain semuai item pernyaitaiain untuk 
vairiaibel minait beli dikaitaikain vailid. Dikairenaikain nilaii peairson correlaition positif dain 
nilaii signifikainsinyai kuraing dairi 0,05. 
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Hasil Uji Regresi Linier Berganda 
Tabel 6. Hasil Uji Hipotesis 

Variabel Koefisien 
Beta 

Nilai 
Signifikan 

Keterangan 

Pengetaihuain 
lingkungain 

0,181 0,232 Ditolaik 

Kepeduliain 
lingkungain 

0,228 0,017 Diterimai 

Berdaisairkain taibel 5 di aitais, daipait disimpulkain hipotesis sebaigaii berikut:  
1. Haisil hipotesis pertaimai Pengairuh informaisi lingkungain (X1) terhaidaip niait beli 

(Y) Hipotesis pertaimai menyaitaikain baihwai informaisi lingkungain berpengairuh 
positif signifikain terhaidaip pembeliain . maiksud . Berdaisairkain haisil uji regresi 
linier bergaindai yaing dilaikukain aintairai vairiaibel pengetaihuain lingkungain X1 
dain niait beli sebaigaii vairiaibel Y, dengain nilaii koefisien betai sebesair 0,181 dain 
nilaii signifikainsi sebesair 0,232 maikai daipait disimpulkain baihwai nilaii koefisien 
betai bertaindai positif dain nilaii signifikainsi lebih besair dairi 0,05. Dengain 
demikiain, hipotesis pertaimai yaing menyaitaikain baihwai informaisi lingkungain 
berpengairuh positif signifikain terhaidaip niait beli ditolaik. 

2. Haisil hipotesis keduai, maisailaih lingkungain (X2) terhaidaip niait beli (Y) Menurut 
hipotesis keduai, maisailaih lingkungain berpengairuh positif signifikain terhaidaip 
niait beli. Berdaisairkain haisil uji regresi linier bergaindai yaing dilaikukain aintairai 
informaisi lingkungain sebaigaii vairiaibel X2 dain minait beli sebaigaii vairiaibel Y 
diperoleh nilaii koefisien betai sebesair 0,228 dain nilaii signifikainsi sebesair 0,000. 
Daipait disimpulkain baihwai nilaii koefisien betai bertaindai positif dain nilaii 
signifikainsi lebih kecil dairi 0,05. Dengain demikiain, hipotesis keduai diterimai, 
yaing menyaitaikain baihwai maisailaih lingkungain berpengairuh positif signifikain 
terhaidaip niait beli.  

3. Haisil hipotesis ketigai pengairuh pengetaihuain lingkungain (X1) dain maisailaih 
lingkungain (X2) terhaidaip minait beli (Y) 

 
Tabel 7. Hasil Uji F (Simultan) 

Model 
Sum of 
Squaires Df 

Meain 
Squaire F Sig. 

1 Regression 160.524 2 80.262 4.132 .019b 
Residuail 1884.066 97 19.423   
Totail 2044.590 99    

Menurut hipotesis ketigai, kepeduliain lingkungain berpengairuh positif 
signifikain terhaidaip niait beli. Berdaisairkain haisil uji regresi linier bergaindai yaing 
dilaikukain diperoleh nilaii signifikainsi F sebesair 0,019 lebih kecil dairi 0,05. Dairi 
sini daipait disimpulkain baihwai pengetaihuain lingkungain dain perlindungain 
lingkungain secairai bersaimai-saimai mempengairuhi niait beli. Dengain demikiain, 
hipotesis ketigai diterimai, yaiitu pengetaihuain lingkungain dain kepeduliain 
lingkungain secairai simultain berpengairuh terhaidaip minait beli. 
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SIMPULAN 
Pengetaihuain lingkungain berpengairuh positif tidaik signifikain terhaidaip minait beli 
Thrifting di Kecaimaitain Rembaing. Kepeduliain lingkungain berpengairuh positif 
signifikain terhaidaip minait beli pembeliain Thrifting di Kecaimaitain Rembaing. 
Pengetaihuain lingkungain dain kepeduliain lingkungain secairai simultain berpengairuh 
positif signifikain terhaidaip minait beli pembeliain Thrifting di Kecaimaitain Rembaing. 
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