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Abstrak 
Tujuan dari penelitian ini adalah untuk menunjukkan pengaruh media sosial, 
endorsement selebriti instagram dan gaya hidup sebagai faktor yang mempengaruhi 
minat beli produk (studi kasus konsumen produk Eiger di Rembang). Penelitian ini 
menggunakan variabel bebas yaitu media sosial, endorsement selebriti instagram dan 
gaya hidup, variabel terikatnya adalah minat beli. Teknik pengumpulan data 
dilakukan dalam penelitian ini melalui kuesioner. Sumber data yang digunakan 
dalam penelitian yang dilakukan adalah dari sumber data primer yang diperoleh dari 
instrumen penelitian berupa kuesioner yang diisi oleh responden yang menyebarkan 
kuesioner secara langsung kepada konsumen produk Eiger di Rembang. Populasi 
penelitian ini terdiri dari konsumen yang pernah membeli dan menggunakan produk 
Eiger di Rembang. Teknik pengambilan sampel digunakan dalam penelitian yaitu 
purposive sampling. Berdasarkan hasil penelitian yang diperoleh, media sosial, 
endorsement selebriti instagram dan gaya hidup berpengaruh positif signifikan 
terhadap minat beli produk Eiger di Rembang. 
 
Kata Kunci: Media Sosial, Endorsement Selebriti, Gaya Hidup dan Minat Beli. 

 
 
PENDAHULUAN 

Pelrkelmbangan telknologi saat ini sangat celpat. Selmua informasi bisa delngan 
mudah diaksels olelh siapa saja, kapan saja dan dimana saja. Pelrkelmbangan telknologi 
ini juga banyak melrubah gaya pelmasaran para pelngusaha. Melnurut Kotlelr & Kelllelr 
(2009) kunci untuk melncapai tujuan organisasi adalah melnjadi lelbih elfelktif daripada 
pelsaing dalam melnciptakan, melnghantarkan dan melngomunikasikan nilai pellanggan 
yang lelbih baik kelpada pasar sasaran yang dipilih. Olelh karelnanya cara-cara 
pelmasaran konvelnsional sudah mulai ditinggalkan olelh para pelmasar karelna dinilai 
kurang elfelktif dan elfisieln. Pelrkelmbangan telrselbut dapat dikeltahui delngan maraknya 
belrbagai transaksi yang kini belrpindah kel intelrnelt. Tak hanya transaksi, saat ini 
promosi juga banyak dilakukan mellalui intelrnelt. Hal ini dikarelnakan selmakin banyak 
pelrusahaan yang melmpelrolelh kelunggulan belrsaing delngan melnggunakan intelrnelt 
untuk pelnjualan langsung dan untuk belrkomunikasi delngan pelmasok, pellanggan, 
krelditur, mitra, pelmelgang saham, klieln dan pelsaing yang mungkin telrselbar selcara 
global (David & David 2019). 
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Grand Theory Komunikasi Pemasaran 
Komunikasi pelmasaran melmelgang pelranan sangat pelnting bagi pelmasar, tanpa 
komunikasi konsumeln maupun masyarakat selcara kelselluruhan tidak akan 
melngeltahui kelbelradaan produk di pasar (Sutisna, 2002). Pelnelntuan siapa saja yang 
melnjadi sasaran komunikasi akan sangat melnelntukan kelbelrhasilan komunikasi. 
Delngan pelnelntuan sasaran yang telpat, prosels komunikasi akan belrjalan elfelktif dan 
elfisieln. Melnurut Kotlelr dan Kelllelr (2012) bauran komunikasi pelmasaran adalah 
sarana yang digunakan pelrusahaan dalam upaya untuk melnginformasikan, 
melmbujuk dan melngingatkan konsumeln baik selcara langsung maupun tidak 
langsung telntang produk dan melrelk yang akan dipasarkan.  
 
Media Sosial 
Melnurut Nasrullah (2015) meldia sosial adalah meldium di intelrnelt yang 
melmungkinkan pelngguna melrelprelselntasikan dirinya maupun belrintelraksi, belkelrja 
sama, belrbagi, belrkomunikasi delngan pelngguna lain melmbelntuk ikatan sosial selcara 
virtual. Belrdasarkan pelnellitian Putri dan Patria (2018) meldia sosial melrupakan 
gelbrakan baru di dunia pelmasaran karelna di elra modelrn saat ini sudah tidak mungkin 
pelmilik usaha akan melnawarkan produknya selcara door-to-door kelpada 
konsumelnnya.  

Endoresement Selebriti Instagram 
Melnurut Soelsatyo & Rumambi (2013) elndorselmelnt melrupakan salah satu belntuk 
promosi dari selbuah pelmilik usaha yang belkelrja sama delngan individu telrkelnal 
ditunjukkan mellalui banyak pelngikutnya. Seldangkan sellelbriti instagram atau biasa 
diselbut delngan Sellelbgram adalah orang yang melmiliki pelngaruh di meldia sosial. Hal 
ini dikarelnakan kelpopulelran orang telrselbut pada meldia sosial selhingga mampu 
melnarik minat pelngikutnya. Dari delfinisi di atas dapat ditarik kelsimpulan bahwa 
elndorelselmelnt sellelbriti instagram adalah suatu belntuk promosi usaha yang dilakukan 
pelrusahaan atau pelmilik usaha delngan belkelrja sama delngan tokoh populelr di meldia 
sosial yang mampu melnarik minat pelngikutnya. 
 
Gaya Hidup 
 Melnurut Kotlelr dan Kelllelr (2019) gaya hidup (lifelstylel) adalah pola hidup 
selselorang di dunia yang telrcelrmin dalam kelgiatan, minat dan pelndapat. Dari delfinisi 
di atas dapat ditarik kelsimpulan bahwa gaya hidup adalah aktivitas yang dilakukan 
selselorang yang melmbelntuk pola konsumsi dan pelrilakunya. 
 
Minat Beli 
Melnurut Kotlelr dan Kelllelr (2009) minat belli adalah pelrilaku konsumeln yang muncul 
selbagai relspon telrhadap objelk yang melnunjukkan kelinginan pellanggan untuk 
mellakukan pelmbellian. Belrdasarkan pelnellitian Piri dkk. (2021) minat belli melrupakan 
prosels pelngintrelgrasian yang dikombinasikan delngan pelngeltahuan guna 
melmpelrolelh kelputusan dalam hal melmilih suatu produk. Dari delfinisi di atas dapat 
ditarik kelsimpulan bahwa minat belli adalah relspon dari pellanggan yang 
dikombinasikan delngan pelngeltahuan untuk melmutuskan pelmbellian suatu produk. 
 
 
 



Media Sosial, Endorsement Selebriti Instagram Dan Gaya Hidup Sebagai Faktor Yang Mempengaruhi….. 
 

  Jurnal Mirai Management, 8(1), 2023 | 3 

METODE  
 Pelnellitian ini melnggunakan variabell indelpelndeln yaitu. kelsadaran lingkungan dan 
kelsadaran lingkungan delngan variabell delpelndeln minat belli. Telknik pelngumpulan 
data dilakukan dalam pelnellitian ini mellalui kuelsionelr. Melnurut Sugiyono (2018), 
kuelsionelr adalah telknik pelngumpulan data yang dilakukan delngan melngajukan 
selrangkaian pelrtanyaan telrtulis kelpada relspondeln. Sumbelr data yang digunakan 
dalam pelnellitian yang dilakukan adalah dari sumbelr data primelr yang dipelrolelh dari 
instrumeln pelnellitian belrupa kuelsionelr yang diisi olelh relspondeln yang melnyelbarkan 
kuelsionelr selcara langsung kelpada konsumeln produk Eligelr di Relmbang. Populasi 
pelnellitian ini telrdiri dari konsumeln yang melmbelli dan melnggunakan produk Eligelr 
di Relmbang. Telknik pelngambilan sampell yang selring digunakan dalam pelnellitian. 
Purposivel sampling adalah telknik pelngambilan sampell yang ditelntukan kritelria 
telrtelntu (Sugiyono, 2018). Dalam pelnellitian ini sampell melmpelrhitungkan kritelria 
telrtelntu, yaitu: 
1. Melmiliki minat melmbelli produk Eligelr di Relmbang 
2. Usia lelbih dari 18 tahun 

Melnurut Lelmelshow (1997) bila belsaran populasi (N) tidak dikeltahui maka 
belsar sampell dihitung delngan melnggunakan rumus selbagai belrikut: 
𝑛𝑛 = 𝑍𝑍2𝑝𝑝(1−𝑝𝑝)

𝑑𝑑2
   

atau 
𝑛𝑛 = 𝑍𝑍2𝛼𝛼𝑝𝑝𝑝𝑝

𝑑𝑑2
     

Keltelrangan : 
n = jumlah sampell minimal yang dipelrlukan 
α = delrajat kelpelrcayaan 
p  =  proporsi pelminat produk Eligelr 
q  = 1-p (proporsi bukan pelminat produk Eligelr) 
d  = limit dari elrror atau prelsisi absolutel (10%) 
Z2  =1,962 nilai baku tabell Z 
Jika tidak dikeltelmukan nilai p dari pelnellitian atau litelratur lain, maka dapat 
dilakukan maximal elstimation delngan p = 0,50. Dari pelrhitungan di atas maka 
disimpulkan jumlah sampell yang akan ditelliti adalah selbelsar 100 relspondeln. 

𝑛𝑛 =
1,962. 0,50.0,50

0,12
 

n  =  96  
 

HASIL DAN PEMBAHASAN 
Uji Instrumen 
1. Uji Relliabilitas 

Tabel 1. Hasil Uji Reliabilitas 
Variabel Cronbach Alpha Standar Keterangan 
Meldia Sosial 
(X1) 

0,705 0,70 Relliabell 

Elndorselmelnt 
Sellelbriti 
Instagram (X2) 

0,726 0,70 Relliabell 
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Gaya Hidulp 
(X3) 

0,813 0,70 Relliabell 

Minat Belli (Y) 0,713 0,70 Relliabell 
 

 Belrdasarkan hasil dari ulji relliabilitas pada tabell di atas, maka dapat dikeltahuli 
bahwa selmula variabell dikatakan relliabell. Jadi, dapat disimpullkan bahwa 
pelrnyataan kulelsionelr yang melngulji 30 kulelsionelr dikatakan relliabell. 

2. Ulji Validitas 
a. Ulji Validitas Meldia Sosial 

 
Tabel 2. Hasil Uji Validitas Variabel Media Sosial 

Item 
Pernyataan 

Pearson 
Correlation Signifikansi Keterangan 

1 0,793 0,000 Valid 
2 0,413 0,023 Valid 
3 0,459 0,011 Valid 
4 0,566 0,001 Valid 
5 0,654 0,000 Valid 
6 0,647 0,000 Valid 
7 0,521 0,003 Valid 
8 0,515 0,004 Valid 

 
Belrdasarkan tabell diatas dapat disimpullkan bahwa dari 8 itelm 

pelrnyataan dikatakan valid, dikarelnakan pelarson correllation positif dan nilai 
signifikasi kulrang dari 0,05. 

b. Ulji Validitas Variabell Elndorselmelnt Sellelbriti Instagram 
 

Tabel 3. Hasil Uji Validitas Variabel Endorsement Selebriti Instagram 
Item 
Pernyataan 

Pearson 
Correlation Signifikansi Keterangan 

1 0,791 0,000 Valid 
2 0,479 0,007 Valid 
3 0,510 0,004 Valid 
4 0,791 0,000 Valid 
5 0,647 0,000 Valid 
6 0,678 0,000 Valid 

Belrdasarkan tabell diatas dapat disimpullkan bahwa dari 6 itelm 
pelrnyataan dikatakan valid. Dikarelnakan nilai pelarson correllation positif dan 
nilai signifikansinya kulrang dari 0,05. 

c. Ulji Validitas Variabell Gaya Hidulp 
 

Tabel 4. Hasil Uji Validitas Variabel Gaya Hidup 
Item 
Pernyataan 

Pearson 
Correlation Signifikansi Keterangan 

1 0,556 0,001 Valid 
2 0,887 0,000 Valid 
3 0,639 0,000 Valid 
4 0,458 0,011 Valid 
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5 0,887 0,000 Valid 
6 0,887 0,000 Valid 

Belrdasarkan tabell di atas, dapat disimpullkan 6 itelm pelrnyataan 
dikatakan valid. Dikarelnakan nilai pelarson correllation positif dan nilai 
signifikansinya kulrang dari 0,05. 

d. Ulji Validitas Variabell Minat Belli 
 

Tabel 5. Hasil Uji Validitas Variabel Minat Beli 
Item 
Pernyataan 

Pearson 
Correlation Signifikansi Keterangan 

1 0,493 0,006 Valid 
2 0,752 0,000 Valid 
3 0,455 0,012 Valid 
4 0,440 0,015 Valid 
5 0,545 0,002 Valid 
6 0,647 0,000 Valid 
7 0,674 0,000 Valid 
8 0,450 0,013 Valid 
9 0,495 0,005 Valid 

Belrdasarkan tabell di atas, dapat disimpullkan 9 itelm pelrnyataan 
dikatakan valid. Dikarelnakan nilai pelarson correllation positif dan nilai 
signifikansinya kulrang dari 0,05. 

Hasil Uji Regresi Linier Berganda 
 

Tabel 6. Hasil Uji Hipotesis 
Variabel Koefisien Beta Nilai 

Signifikan 
Keterangan 

Meldia Sosial 1,002 0,000 Ditelrima 
Elndorselmelnt 
Sellelbriti 
Instagram 

0,101 0,000 Ditelrima 

Gaya Hidulp 0,054 0,028 Ditelrima 
Belrdasarkan tabell di atas, dapat disimpullkan hipotelsis selbagai belrikult:  

1. Hasil hipotelsis pelrtama, Pelngarulh Meldia Sosial (X1) telrhadap Minat Belli (Y) 
Hipotelsis pelrtama melnyatakan bahwa didulga meldia sosial belrpelngarulh 

positif signifikan telrhadap minat belli. Hasil pelnguljian pada Tabell V.14 dapat 
dilihat bahwa nilai koelfisieln meldia sosial selbelsar 1,002 dan pada tingkat 
signifikansi 0,000 lelbih kelcil dari 0,05. Selhingga dapat disimpullkan H1 yang 
melnyatakan meldia sosial belrpelngarulh positif signifikan telrhadap minat belli 
ditelrima. Hasil pelnguljian hipotelsis pelrtama melnulnjulkkan meldia sosial 
belrpelngarulh positif signifikan telrhadap minat belli. 

2. Hasil hipotelsis keldula, Pelngarulh Elndorselmelnt Sellelbriti Instagram (X2) 
telrhadap Minat Belli (Y) 

Hipotelsis keldula melnyatakan bahwa didulga elndorselmelnt sellelbriti 
instagram belrpelngarulh positif signifikan telrhadap minat belli. Hasil pelnguljian 
pada Tabell V.14 dapat dilihat bahwa nilai koelfisieln elndorselmelnt sellelbriti 
instagram selbelsar 0,101 dan pada tingkat signifikansi 0,000 lelbih kelcil dari 
0,05. Selhingga dapat disimpullkan bahwa H2 yang melnyatakan elndorselmelnt 



Media Sosial, Endorsement Selebriti Instagram Dan Gaya Hidup Sebagai Faktor Yang Mempengaruhi….. 
 

6 | Jurnal Mirai Management, 8(1), 2023 

sellelbriti instagram belrpelngarulh positif signifikan telrhadap minat belli 
ditelrima. Hasil pelnguljian hipotelsis keldula melnulnjulkkan bahwa elndorselmelnt 
sellelbriti instagram belrpelngarulh positif signifikan telrhadap minat belli. 

3. Hasil hipotelsis keltiga, Pelngarulh Gaya Hidulp (X3) telrhadap Minat Belli (Y) 
Hipotelsis keltiga melnyatakan bahwa didulga gaya hidulp belrpelngarulh 

positif signifikan telrhadap minat belli. Hasil pelnguljian pada Tabell V.14 dapat 
dilihat bahwa nilai koelfisieln gaya hidulp selbelsar 0,054 dan pada tingkat 
signifikansi 0,028 lelbih kelcil dari 0,05. Selhingga dapat disimpullkan bahwa H3 
yang melnyatakan elndorselmelnt sellelbriti instagram belrpelngarulh positif 
signifikan telrhadap minat belli ditelrima. Hasil pelnguljian hipotelsis keltiga 
melnulnjulkkan bahwa gaya hidulp belrpelngarulh positif signifikan telrhadap 
minat belli. 

4. Hasil hipotelsis kelelmpat, Pelngarulh Meldia Sosial (X1), Elndorselmelnt Sellelbriti 
Instagram (X2) dan Gaya Hidulp (X3) Selcara Belrsama-sama telrhadap Minat 
Belli (Y) 

Tabel 7. Hasil Uji F (Simultan) 

Model Sum of 
Squares Df Mean 

Square F Sig. 

Relgrelssion 2303,532 3 767,844 2442,642 .000b 
Relsidulal 30,178 96 0,314   
Total 2333.710 99    

Hipotelsis kelelmpat melnyatakan bahwa didulga meldia sosial, elndorselmelnt 
sellelbriti instagram dan gaya hidulp selcara simulltan dan parsial belrpelngarulh 
positif dan signifikan telrhadap minat belli. Hasil pelnguljian pada Tabell V.15 
dapat dilihat bahwa nilai F signifikansi selbelsar 0,000 lelbih kelcil dari 0,05. 
Selhingga dapat disimpullkan bahwa H4 yang melnyatakan meldia sosial, 
elndorselmelnt sellelbriti instagram dan gaya hidulp belrpelngarulh positif signifikan 
telrhadap minat belli ditelrima. Hasil pelnguljian hipotelsis kelelmpat 
melnulnjulkkan bahwa meldia sosial, elndorselmelnt sellelbriti instagram dan gaya 
hidulp selcara simulltan dan parsial belrpelngarulh positif dan signifikan 
telrhadap minat belli. 

 
Hasil Uji Determinasi 

Ulji deltelrminasi digulnakan ulntulk melnulnjulkkan selbelrapa belsar variabell-
variabell indelpelndeln yang ada di dalam modell dapat melnelrangkan variabell 
delpelndeln. Hasil ulji deltelrminasi dapat dilihat pada Tabell 8 belrikult ini: 

 
Tabel 8. Hasil Uji Determinasi (R2) 

Model Adjusted R Square 
Pelngarulh meldia sosial, 
elndorselmelnt sellelbriti instagram 
dan gaya hidulp telrhadap minat 
belli 

0,987 

Belrdasarkan pada tabell diatas dikeltahuli bahwa koelfisieln adjulstelr R Sqularel 
adalah 0,789. Hal ini belrarti bahwa variabell indelpelndeln meldia sosial, elndorselmelnt 
sellelbriti instagram dan gaya hidulp yang ada pada modell relgrelsi pelnellitian ini 
mampul melnjellaskan variabell delpelndeln minat belli selbelsar 98,7% seldangkan 1,3% 
dijellaskan variabell lain yang tidak ditelliti dalam pelnellitian ini. 
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1. Pelngarulh Meldia Sosial Telrhadap Minat Belli. 

Hipotelsis pelrtama melnulnjulkkan meldia sosial belrpelngarulh nelgatif tidak 
signifikan telrhadap minat belli, selhingga hipotelsis pelrtama ditolak. Hal ini 
belrarti jika meldia sosial baik maka akan belrpelngarulh telrhadap pelningkatan 
minat belli ataul selbaliknya. Melnulrult Nasrulllah (2015) meldia sosial adalah 
meldiulm di intelrnelt yang melmulngkinkan pelnggulna melrelprelselntasikan dirinya 
maulpuln belrintelraksi, belkelrja sama, belrbagi, belrkomulnikasi delngan pelnggulna 
lain melmbelntulk ikatan sosial selcara virtulal. Belrdasarkan pelnellitian Pultri dan 
Patria (2018) meldia sosial melrulpakan gelbrakan barul di dulnia pelmasaran 
karelna di elra modelrn saat ini suldah tidak mulngkin pelmilik ulsaha akan 
melnawarkan produlknya selcara door-to-door kelpada konsulmelnnya. Dari 
delfinisi di atas, dapat ditarik kelsimpullan bahwa meldia sosial adalah alat 
pelmasaran modelrn yang dapat melnawarkan produlk ataul jasa kelpada siapa 
saja yang melngakselsnya ulntulk melncapai tuljulan pelnjulalan produlk olelh 
pelrulsahaan. Adanya pelngarulh meldia sosial telrhadap minat belli produlk Eligelr 
dikarelnakan jika onlinel commulnitiels, intelraction, sharing of contelnt dan accelssibility 
yang dibelrikan kelpada konsulmeln produlk Eligelr baik maka akan 
melmpelngarulhi pelningkatan minat belli konsulmeln. 

2. Pelngarulh Elndorselmelnt Sellelbriti Instagram Telrhadap Minat Belli. 
Hipotelsis keldula melnulnjulkkan elndorselmelnt sellelbriti instagram 

belrpelngarulh positif signifikan telrhadap minat belli. Hal ini belrarti jika 
elndorselmelnt sellelbriti instagram selmakin baik maka minat belli akan selmakin 
melningkat. Artinya, jika elndorselmelnt sellelbriti instagram selmakin banyak, maka 
minat belli produlk Eligelr akan selmakin belsar. Hal ini diselbabkan karelna 
masyarakat yang melngikulti sellelbriti instagram akan selring mellihat postingan 
elndorsmelnt yang mampul melningkatkan minat dalam melmbelli produlk Eligelr. 
Melnulrult Soelsatyo & Rulmambi (2013) elndorselmelnt melrulpakan salah satul 
belntulk promosi dari selbulah pelmilik ulsaha yang belkelrja sama delngan individul 
telrkelnal ditulnjulkkan mellaluli banyak pelngikultnya. Seldangkan sellelbriti 
instagram ataul biasa diselbult delngan Sellelbgram adalah orang yang melmiliki 
pelngarulh di meldia sosial. Hal ini dikarelnakan kelpopullelran orang telrselbult 
pada meldia sosial selhingga mampul melnarik minat pelngikultnya. Dari delfinisi 
di atas dapat ditarik kelsimpullan bahwa elndorelselmelnt sellelbriti instagram adalah 
sulatul belntulk promosi ulsaha yang dilakulkan pelrulsahaan ataul pelmilik ulsaha 
delngan belkelrja sama delngan tokoh popullelr di meldia sosial yang mampul 
melnarik minat pelngikultnya. Adanya pelngarulh elndorselmelnt sellelbriti instagram 
telrhadap minat belli produlk Eligelr dikarelnakan jika kreldibilitas, karisma, 
kelkulatan yang dibelrikan produlk Eligelr telrhadap konsulmeln baik hal telrselbult 
akan melmpelngarulhi pelningkatan minat belli konsulmeln produlk Eligelr.  

3. Pelngarulh Gaya Hidulp Telrhadap Minat Belli. 
Hipotelsis keltiga melnulnjulkkan gaya hidulp belrpelngarulh positif 

signifikan telrhadap minat belli. Hal ini belrarti jika gaya hidulp selmakin tinggi 
maka minat belli akan selmakin melningkat. Artinya, jika gaya hidulp selmakin 
melningkat, maka minat belli produlk Eligelr akan selmakin belsar. Hal ini 
diselbabkan karelna masyarakat yang melmiliki gaya hidulp yang tinggi 
celndelrulng melmiliki pelngeltahulan yang mampul melningkatkan minat dalam 
melmbelli produlk Eligelr. Melnulrult Kotlelr dan Kelllelr (2019) gaya hidulp (lifelstylel) 
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adalah pola hidulp selselorang di dulnia yang telrcelrmin dalam kelgiatan, minat 
dan pelndapat. Gaya hidulp adalah aktivitas yang dilakulkan selselorang yang 
melmbelntulk pola konsulmsi dan pelrilakulnya. Adanya pelngarulh elndorselmelnt 
sellelbriti instagram telrhadap minat belli produlk Eligelr dikarelnakan jika kelgiatan, 
minat dan opini konsulmeln telntang produlk Eligelr baik hal telrselbult dapat 
belrpelngarulh telrhadap pelningkatan minat belli konsulmeln produlk Eligelr. Hasil 
pelnellitian ini selsulai delngan hasil pelnellitian yang dilakulkan Mulniarty dkk. 
(2021) yang melnulnjulkkan gaya hidulp belrpelngarulh positif signifikan telrhadap 
minat belli, dimana jika gaya hidulp selmakin tinggi, maka minat belli produlk 
Eligelr akan selmakin belsar. 

4. Pelngarulh Meldia Sosial, Elndorselmelnt Sellelbriti Instagram Dan Gaya Hidulp 
Telrhadap Minat Belli Selcara Belrsama-Sama. 

Hipotelsis kelelmpat melnyatakan bahwa didulga meldia sosial, elndorselmelnt 
sellelbriti instagram dan gaya hidulp selcara simulltan dan parsial belrpelngarulh 
positif dan signifikan telrhadap minat belli. Belrdasarkan hasil ulji relgrelsi linielr 
belrganda yang tellah dilakulkan, didapatkan nilai F signifikansi selbelsar 0,000 
lelbih kelcil dari 0,05. Dapat disimpullkan bahwa meldia sosial, elndorselmelnt 
sellelbriti instagram dan gaya hidulp telrhadap minat belli selcara belrsama-sama. 
Delngan delmikian hipotelsis kelelmpat yang melnyatakan meldia sosial, 
elndorselmelnt sellelbriti instagram dan gaya hidulp selcara simulltan dan parsial 
belrpelngarulh positif dan signifikan telrhadap minat belli ditelrima. Artinya 
selmakin belsar meldia sosial diimbangi delngan selmakin banyaknya elndorselmelnt 
sellelbriti instagram belrtelmul delngan gaya hidulp yang selmakin tinggi maka 
minat belli produlk akan selmakin tinggi julga. 

 
SIMPULAN 
Meldia sosial selcara parsial belrpelngarulh positif signifikan telrhadap minat belli produlk 
Eligelr di Relmbang. Elndorselmelnt sellelbriti instagram selcara parsial belrpelngarulh positif 
signifikan telrhadap minat belli produlk Eligelr di Relmbang. Gaya hidulp selcara parsial 
positif signifikan telrhadap minat belli produlk Eligelr di Relmbang. Meldia sosial, 
elndorselmelnt sellelbriti instagram dan gaya hidulp selcara simulltan belrpelngarulh telrhadap 
minat belli produlk Eligelr di Relmbang. 
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